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Sans triomphalisme (passŽiste), il sÕagit de montrer comment les racines, les codes, les savoir-faire constituent un 
terreau fertile pour exalter les champs de lÕimagination, de lÕimaginaire, la vraie valeur de lÕŽconomie de la crŽation. 
 
La France bŽnŽficie dÕun hŽritage culturel (caractŽrisŽ par une longueur dÕavance ˆ toutes les Žpoques) qui favorise 
la crŽativitŽ et la possibilitŽ de sublimer le quotidien via la Mode, le Design, le Graphisme, la CrŽation,  ... 
 
Ce potentiel Žnorme de la place de Paris provoque un climat dÕŽnergie et dÕavancŽe prospective qui peut entra”ner 
lÕindustrie, la distribution, les services et dont les salons sont les tremplins. 
 
Ë preuve, la dŽmarche de Paris, Capitale de la Création associant les salons professionnels ˆ Paris, seule ville 
au monde ˆ pouvoir prŽsenter cette offre unique mode et maison ... qui fait  la diffŽrence sur les marchŽs. 
 
Voici lÕeffet positif de la mondialisation : les acheteurs se dŽplacent du monde entier pour chercher et trouver ˆ  
Paris les talents, les marques, les produits qui vont satisfaire des consommateurs avides de nouveautŽs. 
 
La crŽation fran•aise a cette capacitŽ reconnue ˆ allier savoir-faire et modernitŽ : 
 
 Paris est donc une source dÕinspiration puissante : 
Il faut mettre en avant le duo Tradition - Innovation 
Il faut nourrir le thème avec les composantes culturelles 
 
 Paris est une plate-forme qui sert ˆ Žveiller et rŽvŽler les talents avec une ouverture vers dÕautres secteurs  
industriels : 
Mettre en avant la signature Paris (du luxe au quotidien qui illustre les modes de vie parisiens) 
Mettre en avant la dimension culturelle (et l’énergie moderne de cette capitale culturelle) 
Les nouveaux imaginaires et Paris, Capitale de la Création dans le creuset du pôle Ile-de-France 
“Designed in Paris” : Création - Culture - Diversité - Excellence 
 
 
La fili• re de la mode et de la crŽation autour des 30 salons que Paris propose aux acheteurs, tout au long de lÕannŽe, 
tire ses forces dÕune politique rŽussie associant  
objectif (la meilleure offre), 
stratégie (client• le internationale),  
tactique (sŽlectivitŽ dÕune offre pluridisciplinaire)  
un trin™me portŽ par lÕimage dŽterminante de la crŽation dopŽe par la signature de Paris. 
 
 
** La marque Paris comme valeur ajoutŽe (cÕest ˆ Paris que se font reconna”tre les talents du monde entier : 
exemple de la mode, du cinŽma, de la mise en sc•ne ... Paris et les salons ont toute la lŽgitimitŽ pour rŽvŽler les 
enjeux des marchŽs des Žconomies dŽveloppŽes et sont autant de signes Žquivalents de potentialitŽs Žconomiques 
fortes pour cette industrie de la crŽation). 
 
 
** La transdisciplinaritŽ de la crŽation dŽclinŽe dans ces 30 salons, ˆ lÕannŽe ˆ  Paris, comme ferment du 
mouvement (ˆ la fois transectoriel et facteur dÕenrichissement croisŽ de la culture, de la communication, de lÕimage). 
 
 
** Les nouveaux imaginaires : la spŽcificitŽ de Paris comme territoire dÕexpressions libres , cÕest-ˆ-dire : 
Ç lÕimagination au pouvoir, de lÕair È ... pour ouvrir les marchŽs et accŽlŽrer ce mouvement et maintenir le 
leadership international de Paris et sa RŽgion. 
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On sait que pour la mode, Paris est le tremplin, le podium, le lieu des consŽcrations des talents É  du monde entier. 
 
C™tŽ design, par exemple, Paris et sa RŽgion regroupent 70 % des designers de France et 55 % des structures 
professionnelles.  
 
Et depuis 20 ans, cette activitŽ ne cesse de cro”tre, au rythme dÕun doublement des emplois par dŽcennie.  
Il faut dire que le secteur fait  partie intŽgrante du processus dÕinnovation. 
 
°°   Paris, un irrŽsistible facteur de performance pour les acheteurs du monde entier : + de 600 000 acheteurs,  
chaque annŽe, dans les salons de la crŽation dont 50 % dÕŽtrangers (+ 20 % de visiteurs internationaux enregistrŽs  
depuis 3 ans gr‰ce ˆ cette offre de qualitŽ, de sŽlectivitŽ, de crŽativitŽ É  Ç C’est à Paris que cela se passe ! È). 
 
 
°°   Paris, la puissance et la complŽmentaritŽ de cette offre mode et maison : Paris a pris le leadership de la mode  
gr‰ce ˆ ces manifestations de premier rang mondial : Salon International de la Lingerie, Salon International de l’Optique et 
Lunetterie - Silmo, Maison&Objet, Prêt-à-Porter Paris, Première Vision, et toutes les manifestations professionnelles si 
spŽcifiques et si pointues qui, en mars et octobre, accompagnent les dŽfilŽs. 
 
Ne jamais oublier que Paris prŽsente plus de collections que toutes les villes du monde, si on rassemble le nombre 
de prŽsentations de toutes les villes qui se posent en challengers de Paris. 
 
°°   Paris, Capitale mondiale des tendances : Paris, gr‰ce ˆ  la stratŽgie des salons privilŽgiant la crŽation sous toutes 
ses formes, ˆ  la combinaison de ses savoir-faire et de son inventivitŽ (nulle ville au monde a la chance dÕavoir de tels 
artisans, un tel patrimoine et autant de stylistes et designers, quels que soient leur nationalitŽ et leur horizon qui 
travaillent pour les maisons du luxe ˆ Paris, la mode, la cosmŽtique É et aussi pour les grandes marques 
internationales : ne jamais oublier que le design italien est souvent dessinŽ par les crŽateurs basŽs ˆ Paris et qui 
sÕexportent admirablement au Japon !!! ). 
 
 
Gr‰ce ˆ cette multiplicitŽ de talents et dÕindustries crŽatives, les salons ˆ  Paris peuvent proposer - et entra”ner les 
exposants internationaux sur cette voie de la valeur ajoutŽe - de nouveaux scŽnarios de modes de vie, de solutions 
pour susciter et satisfaire les dŽsirs des consommateurs des Žconomies dŽveloppŽes, bref, offrir des mod• les 
exprimŽs ˆ Paris pour des comportements futurs. 
 
CÕest ce que cherchent et trouvent - ˆ Paris - les acheteurs du monde entier, galvanisŽs par cette offre de crŽation. 
 
 
Paris, Capitale de la Création,  

Exactly what you want to see. With the light on ! 
 
 
Cette offre exceptionnelle de Paris est une opportunitŽ pour tous les acteurs internationaux des marchŽs de la 
mode et de lÕart de vivre : aussi bien les experts internationaux sont de plus en plus nombreux ˆ choisir Paris o•  les 
acheteurs bŽnŽficient dÕattentions, sont de mieux en mieux traitŽs, re•us et f• tŽs ˆ  Paris, si fi• re de les accueillir. 
 
 
La crŽation ˆ Paris joue sur la sŽduction, lÕinspiration, lÕimage de Paris et entra”ne la performance de tous les acteurs 
qui, ˆ Paris, peuvent profiter de cette diffŽrenciation qui fera la valeur des marchŽs, gr‰ce ˆ ces rŽfŽrents mondiaux 
que sont devenus les salons ˆ Paris, associŽs avec la RŽgion et tous les acteurs politiques et Žconomiques dans une 
dŽmarche exemplaire É pour le monde entier. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


