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Sans triomphalisme (passZiste), il sGgit de montrer comment les racines, les codes, les savoir-faire constituent un
terreau fertile pour exdter les champs de I@nagnation, de I@nagnaire, lavrae vaeur de I@conomie de la crZation.

La France bZnZficie d@n hZritage culturel (caractZrisZ par une longueur d@vance " toutes les Zpoques) qui favorise
la crzZativitZ et la possibilitZ de sublimer le quotidien viala Mode, le Design, le Graphisme, la CrZation, ...

Ce potentiel Znorme de la place de Paris provoque un climat d@nerge et d@vancZe prospective qui peut entraner
I@hdustrie, la distribution, les services et dont les saons sont les tremplins.

E preuve, ladZmarche de Paris, Capitale de la Création associant les sdons professionnels ~ Paris, seule ville
au monde ~ pouvoir prZsenter cette offre unique mode et maison ... qui fait la diffZrence sur les marchZs.

Voici |@ffet positif de la mondialisation : les acheteurs se dZplacent du monde entier pour chercher et trouver ~
Paris les tdents, les marques, les produits qui vont satisfaire des consommateurs avides de nouveautZs.

LacrZation franeaise acette capacitZ reconnue ~ dlier savoir-faire et modernitZ :

> Paris est donc une source ddhspiration puissante :
Il faut mettre en avant le duo Tradition - Innovation
Il faut nourrir le théme avec les composantes culturelles

> Paris est une plate-forme qui sert ~ Zveiller et rAvZler les taents avec une ouverture vers d@utres secteurs
industriels :

Mettre en avant la signature Paris (du luxe au quotidien qui illustre les modes de vie parisiens)

Mettre en avant la dimension culturelle (et 'énergie moderne de cette capitale culturelle)

Les nouveaux imaginaires et Paris, Capitale de la Création dans le creuset du pdle lle-de-France

“Designed in Paris” : Création - Culture - Diversité - Excellence

Lafilisre de lamode et de lacrZation autour des 30 sdons que Paris propose aux acheteurs, tout au long de IGnnZe,
tire ses forces d@ne politique rZussie associant

objectif (lameilleure offre),

stratégie (clientele internationae),

tactique (SZectivitZ d@ne offre pluridisciplinaire)

un trin™ne portZ par |@nage dZterminante de la crZation dopZe par lasignaure de Paris.

*% La marque Paris comme valeur goutZe (c@st ~ Paris que se font reconnatre les taents du monde entier :
exemple de la mode, du cinZma, de la mise en scene ... Paris et les sdons ont toute la IZgtimitZ pour r2vZer les
enjeux des marchZs des Zconomies dZveloppZes et sont autant de signes Zquivaents de potentiaitZs Zconomiques
fortes pour cette industrie de la crZation).

*% LatransdisciplinaritZ de la crZation dZclinZe dans ces 30 salons, ™ 1&nnZe ™ Paris, comme ferment du
mouvement (* la fois transectoriel et facteur d@nrichissement croisZ de la culture, de lacommunication, de I@nagg).

*% Les nouveaux imaginaires : la spZcificitZ de Paris comme territoire d@xpressions libres , c@st-"-dire :
Cl@magnation au pouvoir, de I@r E ... pour ouvrir les marchZs et accZZrer ce mouvement et mantenir le
leadership international de Peris et sa RZgon.
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On sait que pour lamode, Paris est le tremplin, le podium, le lieu des consZcrations des talents E - du monde entier.

C™Z design, par exemple, Paris et sa RZgon regroupent 70 % des designers de France et 55 % des structures
professionnelles.

B depuis 20 ans, cette activitZ ne cesse de cro'tre, au rythme d@n doublement des emplois par dZcennie.
Il faut dire que le secteur fait partie intZgrante du processus d@hnovation.

oo

Paris, un irrZsistible facteur de performance pour les acheteurs du monde entier : + de 600 000 acheteurs,
chague annZe, dans les saons de la crZation dont 50 %d@rangers (+ 20 %de visiteurs internationaux enregistrZs
depuis 3 ans g %e " cette offre de quditZ de sdectivitZ, de crzativitZ E CC’est a Paris que cela se passe ! B).

oo

Paris, la puissance et lacomplZmentaritZ de cette offre mode et maison : Paris a pris le leadership de lamode

o %se "~ ces manifestations de premier rang mondial : Salon International de la Lingerie, Salon International de 'Optique et
Lunetterie - Silmo, Maison&Objet, Prét-a-Porter Paris, Premiére Vision, et toutes les manifestations professionnelles si
spZcifiques et si pointues qui, en mars et octobre, accompagnent les dZfilZs.

Ne jamais oublier que Paris prZsente plus de collections que toutes les villes du monde, si on rassemble le nombre
de prZsentations de toutes les villes qui se posent en chalengers de Paris.

°®  Paris, Capitde mondiade des tendances : Paris, g%e ~ lastratZge des sdons privilZgant la crZation sous toutes
ses formes, ~ lacombinaison de ses savoir-faire et de son inventivitZ (nulle ville au monde ala chance d@voir de tels
artisans, un tel patrimoine et autant de stylistes et designers, quels que soient leur nationditZ et leur horizon qui
travaillent pour les maisons du luxe ~ Paris, la mode, la cosmZtique E et aussi pour les grandes marques
internationaes : ne jamais oublier que le design itaien est souvent dessinZ par les crZateurs basZs ~ Paris et qui
s@xportent admirablement au Jpon ! ).

Gr%e ~ cette multiplicitZ de taents et dnhdustries crZatives, les salons ~ Paris peuvent proposer - et entraner les
exposants internationaux sur cette voie de lavaeur gjoutZe - de nouveaux scZnarios de modes de vie, de solutions
pour susciter et saisfare les dZsirs des consommateurs des Zconomies dZveloppZes, bref, offrir des modeles
exprimZs "~ Paris pour des comportements futurs.

C@st ce que cherchent et trouvent - ~ Paris - les acheteurs du monde entier, galvanisZs par cette offre de crZation.

Paris, Capitale de la Création,
Exactly what you want to see. With the light on!

Cette offre exceptionnelle de Paris est une opportunitZ pour tous les acteurs internationaux des marchZs de la
mode et de |@t de vivre : aussi bien les experts internationaux sont de plus en plus nombreux ™ choisir Paris o les
acheteurs bZnZficient d@tentions, sont de mieux en mieux traitZs, reeuset fetZs” Peris, s fie re de les accueillir.

La crZation ~ Paris joue sur lasZduction, I@hspiration, I@nage de Paris et entrane la performance de tous les acteurs
qui, ~ Paris, peuvent profiter de cette diffZrenciation qui feralavaeur des marchZs, g%e " ces rZfZrents mondiaux
que sont devenus les sdons ~ Paris, associZs avec la RZgion et tous les acteurs politiques et Zconomiques dans une
dZmarche exemplaire E pour le monde entier.

RAC 2 28/11/07



